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BÄSTA FESTEN
EN HANDBOK FÖR FESTFIXARE 

PÅ STUDENTKÅRER OCH NATIONER
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Var nyfiken på den du intervjuar. Lämna din egen berättelse åt sidan 
och ställ den du intervjuar i centrum. Försök vara konkret, ställ följd-
frågor och vaska fram detaljer.

Tips till intervjuaren:
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MÅL OCH ÖNSKAD 
UPPLEVELSE

AKTIVITET FÖR 
ATT NÅ MÅLET

VARFÖR? VILKA SKA VI NÅ? SÅ HÄR GÖR VI! NÄR OCH VAR? VEM FIXAR?
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Hur lockar ni era gäster att välja ert alkoholfria utbud? Någonting som är grundläggande 
för att lyckas är att ni själva har koll på, är nöjda med och stolta över ert sortiment, ett sorti-
ment som passar olika smaker och tillfällen. Det finns olika strategier, välj den som passar 
er bäst.

VÄND PÅ NORMEN
Gör Bästa drinklistan - där alkohol kan väljas till. Ta fram en attraktiv drinklista med tillta-
lande drinknamn där ingredienserna beskrivs. Skriv pris. Erbjud tillval av alkohol som passar 
till de olika drinkarna. Skriv priset för tillägget. Då är det lätt att beställa en lockande drink 
som är komplett utan alkohol.

PROFILERA ER
“Vi har största utbudet av alkoholfri öl! Vi gör stans godaste alkoholfria drinkar!” Marknads-
för ert goda utbud med stolthet, både externt och internt. Att presentera en god alkoholfri 
dryck som ”Pubmästarens val” signalerar tydligt att ni är stolta över ert alkoholfria utbud. Ta 
fram er egen punsch, avec eller snaps. Bli drinkexperter, experimentera fram riktigt goda al-
koholfria drinkar. Namnge dem med innovativa namn som anknyter till er del av landet eller 
något typiskt för just er kår eller nation. Låt gästerna årligen kora er godaste drink genom en 
tävling där ”mest köpt vinner”. Vinnaren hamnar högst upp på drinkmenyn. 

KOMPROMISSFRITT
Det finns alkoholfria drycker utan smakkompromisser. Marknadsför dem på ett mer sofisti-
kerat sätt med en ton av kvalitet. Låt er barmästare säga några väl valda ord och beskriv varför 
ni satsar på alkoholfritt när ni marknadsför ert högkvalitativa sortiment på er hemsida eller i 
sociala medier.
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Idéer framåt?
Vårt 

nästa steg
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